PERCEPCJA WYSTAWY SKLEPOWEJ JAKO ELEMENTU
STYMULUJACEGO ZMYSLOWY ODBIOR PRZESTRZENI
PUBLICZNEJ

oszukujgc miejsca styku sztuki i techniki w obszarach architektury

i urbanistyki, mozna znalez¢ zbagatelizowany, czesto zaniedbany

element przestrzeni publicznej, jakim jest witryna sklepowa. To punkt

bardzo szczegdlny, w ktérym technika i sztuka wystepujg zaréwno

w formie wystawy oferowanego towaru, jak i witryny — elementu skta-

dowego architektury. Technika widoczna jest w zasadach konstruo-
wania wystawy sklepowej, jej kompozycii, oswietleniu, ksztattowaniu elementéw
dekoracyjnych, ale réwniez w technologii wykonania samej witryny, budowie,
odwodnieniu itd.! To szczegdtowe i ztozone technicznie zagadnienie, na ktére
sktadata sie praca rzemiesinikdw, stolarzy, szklarzy, projektantow i dekoratoréw
okien wystawowych. Artystyczng strone mozna dostrzec w formie, detalu, ob-
rébce materiatowe] witryny i przede wszystkim w dekoraciji wstawowej. Okno
wystawowe ze wzgledu na swojq lokalizacje, transparentnos¢ i dostepnos$é wizu-
alng moze by¢ postrzegane jako element budynku, pierzei, ulicy, a nawet mia-
sta. Wskazuje to na potencjat tego miejsca i pozwala przypuszczac, ze witryna
moze mie¢ wptyw na odbidr i kreacje przestrzeni publicznej. Pierwsze formy okien
wystawowych pojawiaty sie w XVII wieku i ograniczaty sie jedynie do matych
okien, w ktérych wystawiano pojedyncze wytwory ludzkich rgk. Jedynym oswie-
tleniem tych przestrzeni byty $wiece. Pierwsze wystawy sklepowe zaczety sie po-
jawia¢ w miastach europejskich na poczqgtku XIX wieku, po epoce wojen napo-
leonskich i byty otworami w Scianach zamykanymi po zmroku, nastepnie
przestaniano je szktem, poczgtkowo niezbyt przejrzystym, wraz z rozwojem tech-
nologicznym przeszklenia byty coraz bardziej fransparentne i coraz wigksze. Trend
ten kontynuowano, mimo ewolucji formy handlowej w latach 70.-80., gdy popu-
larne staty sie domy handlowe. Z uwagi na poszerzenie oferty handlowej w ob-
szarze jednego obiektu wydtuzyt sie czas przebywania klienta w srodku, ale witry-
na nadal byta gtdbwnym srodkiem komunikaciji i reklamy. Wystawy w tym czasie
czesto, mimo skromnych mozliwosci technicznych, osiggaty wysoki stopien jako-
$ci estetycznej. Organizowano konkursy krajowe i niektére projekty mogty byé
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uznawane za dzieta sztuki2. Dekoracje w witrynach byty niewgfpliwie miejscem
kreaciji artystycznej, poniewaz w duzej mierze oparte byty na idei dekoratora, na
wtasnorecznie wykonanych elementach dekoracyjnych, ktére miaty wytworzyé
swiat iluzji i dobrobytu z wykorzystaniem minimalnej iloci przedstawianego towa-
rud (rys. 1). Z uwagi na polityke minionego okresu wystawy byty rowniez narze-
dziem propagandy, a takze gwarantowaty miastu element zmiennosci4 (rys. 2).
Co ciekawe: mniej wazny aspekt w tamtym okresie to komercyjne zadanie. Byto
to raczej kreowanie $wiata marzen i dobrobytu, ktérego nie mozna byto osig-
gng¢ po wejsciu do wnetrza sklepu.
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s

Rys. 1, 2. Dekoracje wystawowe sklepow firmy ,,wphw” dekoratora Bartosza Zabtotnego,
Inowroctaw, lata 70. XX w. (zrédto: fot. autora, zbiory wtasne M. Kaus)

2 Historyczne projekty mozna zobaczyé w zbiorach Narodowego Archiwum Cyfrowego,
dostepnych online, miedzy innymi dekoracja wystawowa w sklepie firmy "Szarski", Konkurs
Wystaw Sklepowych, Krakéw, 1941 (zrédto: fot. autor Wydawnictwo Prasowe Krakow —
Warszawa, zbiory NAC).

3 Wystawy tworzone w latach 70. i 80. XX wieku prezentowaty minimalizm estetyczny,
w ktérym kompozycja i idea odgrywaty wiekszg role niz prezentowany towar.

4 7Zgodnie z obowigzujgcym w tym czasie programem edukaciji wymiana wystaw odbywa-
ta sie co 14 dni i obowigzkowo na kazde $wieta, rowniez panstwowe. [W:] A. Kowalski,
1982. Reklama. Wydawnictwo Szkolne i Pedagogiczne Warszawa, s. 105.
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Dopiero pod koniec XX wieku
nastgpita ogodlna degradacja,
a czasami i likwidacja witryn
sklepowych. Drewniang stolarke
zastgpity rozwigzania systemowe
z PCV, a historyczne, wynikajgce
z mozliwosci technicznych po-
dziaty okien staty sie jedynie
dekoracjg nie zawsze wtasciwie
zastosowanqg. Zniknety wystawy,
a ich miejsce zajety plakaty re-
klamowe. Zmiany te wynikajg nie  Rys. 3. Ulica Krélowej Jadwigi w Inowroctawiu,
tylko z ewolucji formy handlowej, ok. 1915 roku (zrédto: http://www.dawny-
ale rébwniez ze zmiany stylu zycia, inowroclaw.info)

sposobu poruszania i korzystania
z przestrzeni publicznej. Aktualnie
mieszkahcy w znacznym stopniu
poruszajq sie transportem indy-
widualnym, wiekszose dnia
spedzajg w pracy lub przed kom-
puterem, co wptywa na inten-
sywnos¢ korzystania z przestrzeni
publicznych. Centra handlowe
wypierajg handel indywidualny
i ,wciggajg” ludzi do S$rodka
obiektu, dlatego z zatozenia
projekiuje sie witryny lokali han- Rys.4. Ulica Krolowej Jadwigi w  Inowroctawiu
dlowych dostepne od we- w 2017 roku (zrédto: fot. M. Kaus)
wnetrznych ciggdw komunika-

cyjnych, a elewacje tworzg monotonne, pasywne pierzeje, opisywane przez
Jana Ghela jako twarde krawedzie w miescie5. Degradacja witryn sklepowych
wptywa na odbiér catej ulicy, a w konsekwencji — na obnizanie jakosci przeby-
wania i w dtuzszym okresie na zanik zycia spotecznego w danej przestrzeni
publicznej. Zmiany te sq wyraznie dostrzegalne na zestawieniu zdje¢ historycz-
nych z aktualnie wykonanymi, na ktérych przestawiono podobne ujecia tych
samych ulic (rys. 3 i 4). Sprawdzono w ten sposdb gtéwne ulice kilku miast,
tj. Bydgoszczy, Gdanska, Inowroctawia, ale nie jest to problem tylko na skale
Polski, dlatego w wielu miejscach na $wiecie przeprowadzane sqg rézne dziatania
w obszarze komunikacji, estetyki, kultury, organizacji itd., ktére majg polepszyé
sytuacje przestrzeni publicznychS.

5 J. Gehl, 2017. Miasta dla ludzi. Wydawnictwo RAM Krakdw, s. 75-88.

6 Jan Gehl gtéwny problem uparuje w komunikacji kotowej w centrum miasta, diatego
proponuje radykalne zmiany i oddanie w tego typu obszarach ulic tylko pod korzystnie pie-
szych i rowerzystébw. Jednym z przyktaddw jego dziatania sq zmiany zaistniate na Times
Square i Herland Square. Ibidem, s. 22.
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Rys. 5. Widok budynku przy ul. Dworcowej w Byd-
goszczy, stan aktualny na sierpien 2017 roku
(zrédto: fot. M. Kaus, 2017)
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Rys. 6. Symulacja zmiany widoku budynku przy
ul. Dworcowej w Bydgoszczy poprzez usu-
niecie elementéw reklamy i wprowadzenie
ekspozycji produktdw w przestrzenie witryn
sklepowych (zrodto: fot. £. Rosiak, 2017)

f

Rys. 7. Symulacja zmiany widoku budynku przy ul.
Dworcowe] w Bydgoszczy poprzez usunie-
cie elementéw reklamy i wprowadzenie
dekoraciji plastycznej w przestrzenie witryn
sklepowych (Zrédto: fot. £. Rosiak, 2017)

Przywrécenie rangi witryny
sklepowe] moze by¢ jednym
z elementéw procesu reaktywo-
wania przestrzeni publicznej. Ak-
tualnie w wielu miejscach na
Swiecie zauwazy¢ mozna trend
wykorzystywania witryn  sklepo-
wych nie tylko przez luksusowe
marki handlowe, ale réwniez przez
artystow jako miejsc kreacji i eks-
pozyciji sztuki’. Jednak sg to dzia-
tania jednostkowe wpisujgce sie
w strategie marketingowg marki
handlowej lub jednorazowe
projekty artystyczne niepoparte
analizg architektoniczng czy urbo-
nistyczng. Majgc wiedze kom-
pozycyjng i $Swiadomos¢ potencja-
tu wystawy w witrynie sklepowej,
dekorator moze wptywaé na
odbidr przestrzeni publicznej. Przy-
jete rozwigzanie architektoniczne,
a potem budowana na nim eks-
pozycja mogg miec¢ potencjat
kreacji wiekszego obszaru prze-
strzeni publicznej, sta¢ sie urozma-
iceniem krawedszi i przyczynic¢ sie
do jej zmiany z twardej na miekkg.
Przeprowadzajgc proste symula-
cje komputerowe na wybranym
obiekcie (rys. 5-7), mozna wyka-
zag, jak zmiany w obszarze witryny
wptywajg na wyglgd catego
obiektu i przylegaojgcego frag-
mentu ulicy. Usuniecie elementéw
identyfikacji marki i reklamy z jed-
nego z budynkéw przy ulicy
Dworcowej w Bydgoszczy przy-
wrécito tad estetyczny i harmonie
w catym kadrze ulicy prezento-
wanej na poddanej obrébce
fotografii. Wprowadzenie ekspo-
zycji jedynie w przestrzenie witryn
sklepowych skupito napiecie wi-
zualne w obszarze widzenia od-

7 Przyktadem wykorzystania witryn sklepowych jako miejsca dziatan artystycznych jest projekt
pt: "Schaurausch — Art in 50 Shop Windows" w Linz w 2007 (http://www.linz09.at/de).



biorcy. Budynek odzyskat charakter modernistycznej architektury poprzez odsto-
niecie ptyt oktadzinowych oraz proporcje wczesniej zaburzone przez baner rekla-
mowy. Trzeci etap zmian elewacji zaktadat zastosowanie dziatan artystycznych
w witrynach obiektu. Do tego celu wykorzystano geometryczng dekoracje pla-
styczngs8, ktéra poprzez swojg forme i ,bogatq” kolorystyke zmienita wizerunek
catego obiektu i sgsiadujgcej z nim przestrzeni.

Lokalizacja witryny w polu widzenia przechodnia powoduje, ze oddziatuje
ona silniej niz inne elementy architektury, ktére nie sg w bezpodrednim polu
widzenia, stqd liczne detale czesto wysokiej jakosci materiatowej i technicznej
w historycznych obiektach architektonicznych. Opierajgc sie na badaniach neuro-
lingwistyki® lub podagzajac za rozwazaniami Augustyna Banki dotyczgcymi wptywu
zmian w przestrzeni na zachowania jej odbiorcéw??, mozna przypuszczac, ze po-
budzenie zmystdw przechodnia w momencie percepcji wystawy moze miec
wptyw na jego percepcje w szerszym zakresie, chociazby przestrzeni w poblizu
wystawy. Wystawa absorbuje jego uwage, moze réwniez zmieni¢ obraz miejsca,
jaki postrzega i joki zapamieta. To element zmiennosci przestrzeni miejskiej, szcze-
golnie wazny dla rodzimych mieszkancdw, ktérzy przebywajg w tej czesci miasta
czesto, a nawet codziennie. ,Istotg wedréwki cztowieka mieszkajgcego (a nie po
prostu przebywajgcego) w przestrzeni okazuije sie (...) jego otwarto$¢ na inne, nie-
znane i nieprzyswojone jeszcze tresci i jakosci miejsc”!l. Ujawnia to potencjat
w obszarze komunikacji, edukacji estetycznej i architektonicznej. Detale na do-
godnej wysokosci nie tylko odbierane sg poprzez wzrok, ale stajq sie zachetq do
bezposredniego kontaktu poprzez dotyk. To bardzo wazne w budowaniu charak-
teru, tozsamosci miejscal?, poniewaz jak twierdzi Juhani Pallasmaa: ,,Oko jest na-
rzedziem dystansu i oddzielenia, podczas gdy dotyk jest zmystem bliskosci, intym-
nosci i czutosci”13, Poszerzamy spektrum obioru przestrzeni publicznej, przenoszgc
dotyk z ptaszczyzny poziomej posadzki na pionowq elewacje, za posrednictwem
ktérej mozliwy jest kontakt przechodnia ze szlachetnymi materiatami, fakturami
i ksztattami. Pozbawidjgc klienta sklepu koniecznosci otwierania drzwi, utatwilismy
mu wejscie, ale i wyjscie ze sklepu, odebralismy mu réwniez mozliwos¢ kontaktu
z wyszukanymi w formie elementami, takimi jok gatki klamkil4. Zniknety takze

8 Wykorzystano materiaty przedstawiajgce dekoracje plastyczng w sklepie marki Wako
zrealizowang w 2010 roku w Tokio (zrodto: fot. autor: M. Kaus, 2010).

9 M. Spitzer, 2012. Jak uczy sie mézg. Wydawnictwo Naukowe PWN Warszawa.

10 A. Bahka, 1997. Architektura psychologicznej przestrzeni zycia. Behawioralne podstawy
projektowania. Stowarzyszenie Psychologia i Architektura Poznan, s. 77.

11 H, Buczynska-Garewicz, 2006. Miejsca, strony, okolice. Przyczynek do fenomenologii
przestrzeni. Universitas Krakow, s. 39.

12 Kluczowq role architektonicznego $rodowiska — ,,srodowiska zbudowanego” — w tworze-
niu tozsamosci podkresla i popularyzuje Sarah Wiliams Goldhagen [w:] S. Goldhagen,
2017. Welcome to Your World: How the Built Environment Shapes Our Lives.
HarperCollins Publisher New York.

13 J. Pallasmaa, 2012. Oczy skéry. Wydawnictwo Instytut Architektury Krakéw, s. 57.

14 Range klamki jako elementu odczuwania architektury podkredlat Peter Zumthor, piszac:
,,Przypominam sobie ten okres w zyciu, kiedy ulegatem oddziatywaniu architektury, nie za-
stanawiagjgc sie nad nig. Wcigz jeszcze mam wrazenie, ze czuje w rece klamke, éw ufor-
mowany jak grzbiet tyzki kawatek metalu. Chwytatem jg, wchodzgc do ogrodu ciotki. Na-
wet dzisiaj klamka ta jawi mi sie jako szczegdlny znak wkraczania do $wiata réznorakich
nastrojow i zapachow”. [W:] P. Zumthor, 2010. Myslenie architekturq. Karakter Krakéw, s. 7.
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dzwonki w wejSciu niegdys kojarzone ze starymi aptekami, cukierniami. Percepcja
architektury zostata zdominowana przez zmyst wzroku, co powoduje, ze doswiad-
czenie przestrzeni nie jest kompletnels. Bardzo ciekawym i wzbogacajgcym archi-
tekture fasady elementem byty szyldy czesto recznie wykonane, przedstawiajgce
nazwe lub herb rodzinny wtascicieli. Aktualnie stosuje sie szyldy w postaci neondéw,
ktére wraz z oé$wietleniem witryny wchodzg w strukture odwietlenia ulicy, co przy-
czynia sie do budowania realnego i wrazeniowego bezpieczehstwa w miescie.
Bardzo wdziecznymi elementami witryn sklepowych byty markizy, ktore budowaty
architekture elewaciji i wprowadzaty tréjwymiarowose, kolor, fakture, lekkos$¢ i dy-
namike w pierzeje miejskg. Korzysci stosowania markiz, ktére miaty chroni¢ towar
przed dziataniem promieni stonecznych, byty wszechstronne, mozna je dostrzec
réwniez w obszarze dotyczgcym percepcji architektury. Dzieki nim mozliwa byta
zmystowa gra Swiatta i cienial® obecna w wagskich uliczkach starych miast, a rzad-
ko spotykana w nowoczesnej zabudowiel?’. Wspdtczesnie forma architektoniczna
jest bardziej spojna, czesto minimalistyczna, pozbawiona detalu pojmowanego
jako sztukateria, dekoracja. Rysunek elewacii ksztattujg rozwigzania techniczne
i konstrukcyjne. Powstaty deficyt wizualnych bodZzcéw w postaci braku detalu
w przestrzeni widzenia przechodnia oraz brak miekkich form mogg zdominowad
witryny, a gtdwnie ich zawartos¢. Pojawienie sie miekkich materii w zabudowie
architektonicznej nadaije jej lekkosci i delikatnosci w wyrazie, co w sposdb natural-
ny zapewniajg elementy rodlinne, w mniejszym stopniu wystepujgce w zwartej prze-
strzeni miejskiej. Wystawa w zaleznosci od swojego schematu konstruowania moze
nadac elewacii fréjwymiarowosci, przez co moze nabiera¢ charakteru figury i stac
sie widoczna w obszarze ulicy, a nawet catej pierzei, o czym pisze Rudolf Arnheim
w rozwazaniach nad formg architektoniczng w ksigzce pt. ,,Dynamika formy archi-
tektonicznej”, nazywajqgc fasade podstawowym wymiarem wzrokowym?8. Przykto-

15 Architektura powinna by¢ projektowana w taki sposéb, zeby mogta by¢ odbierana
wielozmystowo. Zyjgc  w srodowisku zbudowanym, powinnismy dbaé o jego jakosé nie
tyko w sferze estetycznej, ale rowniez jakosci materiatowej. Wybory dyktowane jedynie
warunkami ekonomicznymi i trwatosciq przyczyniajq sie do pogtebienia zaburzen inte-
gracji sensorycznej. W obszarze architektury przestrzeni publicznych mozna zauwazyé
szczegdlny potencjat w kreacji wrazeh sensorycznych: ,kontakt z materiatem, a raczej
formg wykonang z konkretnego tworzywa, jest szczegdlnie zauwazalny, poniewaz wta-
Sciwosci fizyczne materiatu zmieniajg sie w zalezno$ci od warunkdw zewnetrznych.
Cegta, drewno, kamien, szkto, stal, tworzywo sztuczne i inne materiaty stosowane
w budowaniu form architektonicznych posiadajg swojg temperature, plastycznosé, fak-
ture. Wtasciwosci te odbieramy za pomocq dotyku, ale rowniez za pomocg zmystu we-
chu”. [W:] M. Kaus, 2017. Odbiér architektury miasta za pomocqg zmystdw w nauczo-
niu projektowania przestrzeni publicznej. [W:] Przedmiot, architektura, miasto, red. R.
Idem, Instytut Wzornictwa Politechniki Koszalifskiej, s. 94.

16 Wielozmystowe odbieranie przestrzeni wymaga rofacyjnej dominacji jednego zmystu
nad innymi: ,,Wyobraznia i marzenia sg stymulowane przez rozproszone $wiatto i cien.
Zeby mysl stata sie jasna, ostros¢ widzenia musi by¢ przytepiona”. [W:] J. Pallasmaa,
2012. Oczy skory. Wydawnictwo Instytut Architektury Krakdw, s. 57.

17 Markiza stata sie inspiracjg dla wspdtczesnych projektantdw, jej forma zostata impliko-
wana do rozwigzan architektonicznych w budynkach o innych funkcjach, na przyktad
mieszkaniowej i biurowej, w ktérych stosuje sie je réwniez na wyzszych kondygnacjach. W
przestrzeniach handlowych markizy czesto zastepujqg rolety i szkto o lepszych wtasciwo-
$ciach technicznych.

18 R. Arnheim, 2016. Dynamika formy architektonicznej. Officyna, s. 145.



dem takiego myslenia projektowego jest budynek Vertu, w ktérym wnetrze sklepu,
witryna i elewacja sg kontynuacjqg tej samej idei projektowej, opartej na zagadnie-
niach: perspektywy, gtebi i kontrastul®. Tworzg harmonijng cato$é, przez co ich
dziatanie na odbiorce jest silniejsze, niz gdyby byty odrebnymi wizualnie elemen-
tami. Dekoratorzy czesto wykorzystujq zjawisko gtebi (rys. 8), perspektywy, nawet
ruchu, jak w przypadku wystawy marki Hermes pt: ,,Bloom Skin' elttob tep” autor-
stwa Issey Miyake20, zeby wykreowac ciekawq sytuacje estetycznq, ktdéra zatrze
granice miedzy iluzjq a rzeczywistos$ciqg. Artysci poszerzajg spektrum oddziatywania
o pozostate zmysty, takie jak stuch i wech, a nawet i angazujg odbiorce w proces
twoérczy dzieta. Wystawa ,,przycigga”, a nawet ,wcigga”, czasami dostownie,
przechodnia jak w przypadku projektu Miguela Gonzalesa pt: Horfenster (rys. 9),
w ktérym autor proponuje dzwiekowe doznania w przestrzeni miejskiej. Zmiana
odczuwania przestrzeni ze sposobu pasywnego na aktywny to bardzo cenne zja-
wisko, poniewaz system uczenia sie jest wspierany przez dziatanie?! i dzieki temu
zwieksza sie szansa na diugotrwatg zmiane sposobu percepciji przestrzeni.

Dobrze skonstruowana dekoracja sklepowa moze wptywacé na uktad urba-
nistyczny, a nawet go korygowadé, na przyktad poszerzy¢ w odbiorze zbyt waskg
ulice lub odwrotnie: nadawac przytulnosci zbyt szerokiej przestrzeni. Wystawa
dziata jak atraktor w przestrzeni, ale wtasciwie zlokalizowana moze odgrywadé
role generatora ruchu, przez co moze stac sie korzystnym elementem przestrzen-
nym w regulacji ruchu pieszego w miescie.

Rys. 8. Schemat dekoracji wystawowej skle- Rys. 9. Horfenster, autor: Miguel Gonzales,

pu firmy ,,Otex” dekoratorki Danuty Linz, 2007
Kwiatkowskiej, Inowroctaw, lata 80. XX (Zzrédto: http://www.linz09.at/de/
wieku (Zrédto: rys. M. Kaus, 2017) artikel/programm/1172385.html)

19 Realizacja sklepu marki Vertu Tokio, projektant: Klein Dytham, 2008 (http://www.klein-
dytham.com).

20 Bloom Skin' elttob tep”, autor: Issey Miyake, Hermes, Tokio, 2012.

21 M. Spitzer, 2012, s. 17.
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Witryny sklepowe - kiedy$ element powszechny, aktualnie zapomniany,
czasami luksusowy — mogqg odzyskac swojq range. Wykorzystywanie witryn skle-
powych w rezyserii przestrzeni miejskiej moze nies¢ korzysci nie tylko w zakresie
jakosci przestrzeni architektury czy przebywania w miescie, ale réwniez w budo-
waniu relacji spotecznych. Miejsce przed wystawg moze ponownie stac sie miej-
scem spotkan, rozmdw, wymiany informaciji spotecznej. Aktualne dziatania w tej
matej, ale istotnej przestrzeni architektonicznej pokazuijg, ze by¢é moze konieczna
jest zmiana roli witryny sklepowej, ktéra najpierw propagandowa potem komer-
cyjna, teraz powinna sta¢ sie miejscem inspiracji dla projektantéw i odbiorcéw.
W takim nurcie powstat projekt Art Walk22, w ktérym forma witryny nieco zmienio-
na tworzy nowq przestrzen miasta, miejsce, gdzie moze zaistnie¢ sztuka. Ekspozy-
cja w witrynie moze uzyska¢ wymiar wielowarstwowy, poniewaz wystawa moze
pokazywadé towar, dziatania i dzieta artystyczne, ale rowniez moze by¢ pozosta-
wiana jako tfransparentna przegroda, za ktdérg nie umieszcza sie niczego specjal-
nego. Wazne jest natomiast, jakie wneftrze sklepu lub lokalu zobaczqg z ulicy prze-
chodnie. Sytuacja estetyczna, jakqg kreujq wystawy sklepowe, moze stymulowac
zmystowy odbidr przestrzeni publicznej, ale powinna by¢ wiadciwie, nieprzypad-
kowo zlokalizowana, a dzieto w niej eksponowane powinno by¢ traktowane jak
sktadowa fragmentu miasta.
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PERCEPCJA WYSTAWY SKLEPOWEJ JAKO ELEMENTU STYMULUJACEGO
ZMYSLOWY ODBIOR PRZESTRZENI PUBLICZNEJ

STRESZCZENIE. Wspdtczesne miasta zatracity swdj ludzki wymiar. Zmienit sie sposdb zycia,
pracy, odpoczywania, poruszania sie w przestrzeni miejskiej, ale jak pokazujg badania,
zmiany fe nie sq zgodne z potfrzebami i wyobrazeniami cztowieka o wspdtczesnym miescie.
Problem wydaje sie by¢ globalny i chociaz w réznym stopniu, ale dotyczy wiekszosci krajéw
na $wiecie. Gwattowny rozwdj transportu kotowego, nowych form reklamy i struktur han-
dlowych miat wptyw na obnizenie jakosci przestrzeni publicznych lub brak ich rozwoju
uwidaczniajgcy sie poprzez degradacje lub zanik witryn sklepowych, elementéw, ktére
wczeéniej miaty znaczgcq role w ksztattowaniu przestrzeni publicznych.

Zawdd dekoratora okien wystawowych znikngt z rynku pracy wraz ze sztukq ksztatto-
wania wystaw handlowych; zostaty jedynie przeszklenia, ktére staty sie miejscem na plakat
lub reklame $wietlng. Witryna to wazny element architektoniczny ksztattujgcy elewacje
budynku, punkt skupiajgcy wzrok przechodnia, sktadowa aktywnego frontu, pierzei budyn-
ku, okreslanej przez Jana Gehla ,,miekkg krawedzig" w miescie. Przyjete rozwigzanie archi-
tektoniczne i nastepnie budowana na nim ekspozycja mogq mieé potencjat kreacji wiek-
szego obszaru przestrzeni publicznej. Integracja sztuki z technikg wptywa na odbiorce,
ktérego pobudzone zmysty mogq stymulowa¢ do dalszej aktywnosci i umozliwiaé mu pet-
niejszy odbiér architektury. Taki styk rozmywa granice miedzy wnetrzem a zewnetrzem bu-
dynku, sztuka ,,wylewa sie” na ulice. Piekno wystaw sklepowych moze dziata¢ jak atraktor
przestrzeni, ktéry podnosi warto$¢ estetyczng, ekonomiczng, edukacyjng, spoteczng,
a nawet terapeutyczng.

Stowa kluczowe: wystawa sklepowa, witryna, odbiér przestrzeni publicznej, zmysty, percepcja
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